REKLAAMI VASTUVOTU

TINGIMUSED

Noudmised kujundusele

1. Koik kujunduses kasutatud varvipildid ja varvitoonid peavad olema CMYK kujul.
Kasutatud spot-varvid tuleb konverteerida CMYK formaati. Juhul, kui failis esineb
spotvarv konverteeritakse see CMYK-iks triikise paberile vastava varviprofiili alusel.
Saadav varvitoon on tapne paberi varviprofiili jargi, kuid ei pruugi vastata soovitule.
2. Ajalehtede kujundamisel tuleb valtida mustade tekstide ja objektide puhul 4-varvi
musta (rich black) kasutamist.

3. Protsessvarvide protsentuaalne summa varvilistes tekstides ja objektides ei tohi
liletada ajalehepaberil 240%, parendatud ajalehepaberil 275% ja kriitpaberil 300%.
4. Varvilistele objektidele (v.a. 100% must) ei tohi olla defineeritud dletriikki
(overprint).

5. Joongraafika (line-art) minimaalne joonepaksus peab olema vahemalt 0,15 mm.
Joongraafika ei tohi sisaldada (ile kahe osavarvi, mis triikitakse teineteise peale.
6. Ajalehetriikis valtida 8 punkti voi vaiksemate (st <3 mm) valgete kirjade
kasutamist (knock out) varvilistes objektides ning mitmest osavarvist koosnevate
(heledate) kirjade kasutamist. Kursiivis voi Seriifidega kirja minimaalne suurus
varvilistes objektides peab olema vahemalt 10 punkti.

Néudmised failidele

1. Ohtuleht kasitleb valmisreklaamina ainult nGuetekohaselt valmistatud PDF
formaadis faile. Aktsepteerime PDF versioon 1.3 faile (Adobe Acrobat 4 formaadiga
Gihilduvad ja vastavad PDF/X:1-a (2001) standardile). Lisainformatsiooni PDF failide
tegemisest leiad internetist aadressil:
http://www.kroonpress.ee/index.php?est/tugi/43

2. PDF failid peavad olema separeerimata kujul (composite).

3. Igas PDF failis peab sisalduma ainult tiks lehekiilg.

4. Faili nimi peab sisaldama firma voi kaubamargi (toote voi teenuse) nime, mootu
(laius x korgus millimeetrites) ja ilmumise kuupéeva. NB! Kui iimumise kuupéevi on
rohkem kui Uks, siis failinimes peab olema iimumise fikseeritud esimene
iimumiskuupéaev.

Ebakorrektselt vormistatud failinime naide:

reklaam_94x92.pdf

Korrektselt vormistatud failinime naide:

BBL_perelaen_94x140_13.06.pdf

5. PDF failid peavad olema loplikud, s.t. koik elemendid peavad olema monteeritud
saadetud PDF faili. Kujundus peab olema puhtas trikiformaadis st. Iopptulemusega
1:1 mdddus.

6. PDF failides ei tohi olla mistahes triikitehnilist markeeringut triiki kontrollskaalasid,
varvide nimetusi, kokkutriki marke (registration marks) ega Idikemarke (crop marks).
7. Uleservatriikiks peab saadetud lehekiiliel olema lisaks 5 mm I6ikevaru (bleed)
igast loikeservast.

8. Koik vérvilised pildid ja objektid peavad olema CMYK formaadis (mitte RGB, Lab
vOi ICC). Samuti peavad koik kasutatud spot-varvid olema konverteeritud CMYK
formaati.

9. Failides sisalduvate piltide resolutsioon (tihedus) peab olema vordne kahekordse
rastritihedusega (naiteks 85 Ipi triiki puhul peab pildi resolutsioon olema 170 dpi).
Rastritihedusest iile kahe korra suurem resolutsioon ei paranda triiki kvaliteeti, kuid
suurendab andmemahtu ja poognamontaazi rastreerimiseks kuluvat aega.

10. Must-valged vektorkujul objektid ei tohi sisaldada CMYK ega RGB vérvitoone.
11. Koik kujunduses kasutatud kirjatiiiibid (fonts) peavad sisalduma Ohtulehte
saadetud PDF failides.

Reklaammaterjali saatmise viisid

1. FTP. Ohtuleht soovitab failid uploadida aadressil ftp://ftp.ohtuleht.ee/reklaam

2. Elektronpost. Materjali voib saata aadressil reklaam@ohtuleht.ee, mahupiirang 2
MB

3. CD-ROM vGi DVD kettal.

Reklaami esitamisel palume lisada valjatriikk/faks koos todfaili nimedega.

Uue faili tostmisest voi vana faili véljavahetamisest ftp-sse voi reklaami mailboxi peab
klient projektijuhti voi reklaamitoimetajat kirjalikult teavitama. Vastasel juhul ei
garanteeri Ohtuleht dige reklaami ilmumist.

Algmaterjalid

Ohtulehes on kasutusel PC tiiipi arvutid ja reklaammaterjale voetakse vastu
jargnevates formaatides:

tekst - DOC, RTF, TXT;

fotod ja rasterkujul logod - TIFF, JPEG, PSD, EPS;

graafika — PDF, EPS, CDR, Al.

Narva mnt 13 | 10151 Tallinn | Tel 614 4100 | Faks 614 4050

www.ohtuleht.ee/reklaam/

Esitamistahtajad reklaamidele

Valmisreklaamid:

pohileht: iimumisele eelneval toopaeval kell 10.

telekava: ilmumisnadala teisipaeval kell 12.

Head Reisi! rubriik laupaeval: iimumisnadala neljapaeval kell 10.
eriprojektid: vastavalt eriprojekti infokirjale.

Algmaterijalid:
Valmisreklaamidest (iks to0paev varem. Naide: laupaevase Head reisi! rubriigi
algmaterjalid peavad olema kohal hiljemalt ilmumisnadala kolmapaeval kell 10.

Taiendav info:

Ohtuleht jatab endale iguse reklaamide esitamistahtaegade jooksvaks
muutmiseks juhul, kui leht ilmub tavaparasest erineval nadalapaeval (naiteks iimub
laupaevane leht riigipiiha tottu reedel), tehakse eritriikiga valjaanne voi selle osa
(naiteks triikitakse laupaevase lehe moned kiiljed tavaparasest mitu tundi varem).
Ohtulehel on digus nduda trahvi 1,6 eurot iga hilinenud minuti eest. Ule kolme
tunni hilinenud reklaami puhul ei ole Ohtulehel kohustust reklaami avaldada. Ule
kolme tunni hilinenud reklaami puhul on Ohtulehel digus nduda pinna eest tasumist
50% ulatuses hinnakirjajargsest hinnast.

Annulleerimine

Reklaampindu saab annulleerida ainult kirjalikult kaks toopaeva enne reklaamide
esitamistahtaega (vt Esitamistahtajad reklaamidele). Hilisemal annulleerimisel on
Ohtulehel 6igus nouda trahvi 50% ulatuses pinna hinnakirjajargsest hinnast.

Nouetele mittevastav reklaam

1. Ohtulehel on Gigus tellija poolt esitatud reklaam tagasi likata, kui see ei vasta
Ohtulehe reklaami vastuvotu tingimustele.

2. Ohtuleht ei vastuta reklaamide triikikvaliteedi ja triikis ilmunud
reklaamimuutuste eest, kui reklaam on vastuolus reklaami vastuvotu tingimustega.
3. Ohtuleht ei vastuta reklaamis olevate digekirja vigade eest.

4. Ohtulehel on Gigus tellija poolt esitatud reklaam tagasi liikata, kui see ei vasta
Eesti Vabariigi reklaamiseadusele voi on vastuolus Eesti Vabariigi seadustega.

5. Reklaami vastuvotu tingimustele mittevastava materjali imbertegemise kulud,
samuti reklaami vastuvotu tingimuste mittetaitmise tottu pohjustatud kahju kannab
taies mahus selle reklaami esitanud klient. Naiteks saadab klient x reklaami, kus
varvide summa on suurem kui 240% ja see maarib korvalkiljel asuva kliendi y
kriitpinna reklaami, siis on Ohtulehel Gigus nduda trahvi kliendilt x kriidipinna
reklaami maksumuse ulatuses.

Nouded reklaamartiklite avaldamiseks

Ohtulehe véljaannetes ilmuvad kommertstekstid ei tohi eksitada lugejat selliselt,

et need mojuksid toimetuse artiklina. Seetdttu peavad reklaamtekstid vastama
jargmistele nduetele:

1. Reklaami iilanurgas peab olema vahemalt 8 punkti suuruselt triikitahtedega tekst
REKLAAM, REKLAAMTEKST voi KOMMERTSTEKST. Poliitilise kommertsteksti paises
peab olema vahemalt 8 punkti suuruselt triikitahtedega tekst TASUTUD POLIITILINE
REKLAAM. :

2. Keelatud on kasutada reklaamartiklis Ohtulehes kasutusel olevaid voi neile
sarnaseid fonte.

3. Reklaamartikli veergude arv peab olema erinev Ohtulehe toimetuse artikli
veergude arvust. Naide: 143x188 m6ddus reklaamteksti veergude arv ei tohi olla
kolm veergu, kuna see vastab Ohtulehe toimetuse artikli veergude arvule.

4. Reklaamartiklit peab imbritsema raam.

Pretensioonide esitamise kord

1. Reklaami avaldamisel tekkinud vigade kohta voetakse pretensioone vastu ainult
juhul, kui need on esitatud kirjalikult kolme todpaeva jooksul parast reklaami
ilmumist.

2. Pretensioone valmisreklaamide triikikvaliteedi kohta voetakse vastu ainult juhul, kui
reklaam on valmistatud vastavalt kdesoleva reklaami vastuvotu tingimustele.

3. Pretensioone ei saa esitada reklaamide kohta, mis on Ohtulehele saadetud

hiliem reklaamide esitamise tahtaegadest (vt. «Esitamistahtajad reklaamidele»).

Ohtuleht



